Culture de la donneée...
...donnees de la culture

SciencesPo Aix — 2025-11
@CharlesNepote



Qui suis-je ?

e Début dans le monde de la culture & Paysalp Ecomusée de Savoie, en tant
que responsable scientifique et du partage des connaissances (1997-1999)
e 2000-2007 : R&D chez BNP-Paribas : pionnier des wikis, déploiement
d’intranets, des services web e-commerce
e Début des années 2000 : co-fondé 1er moteur de wiki francophone, premiére
communauté du web sémantique
e 2007-2018 : Directeur de programmes a la FING (think tank dédié aux usages
du numérique)
o programmes d'action sur l'open data et la littératie de données
o 3 éditions de la Data Literacy Conference a Aix
e 2019-...: Délégué général d'Open Food Facts



5 minutes, 20 données

Collectivement, identifiez 20 données présentes dans cette salle (sans utiliser
d'outil numérique).

(Tout ce que vous voyez ou qui vous passe par la téte.)



5 minutes, 20 données

Qu’a-t-on appris ?

e nous vivons entourés de données (mMéme en mettant le numérique de cété)
e |a polysémie du mot “donné/donnée” complique
e confusion entre un fait (ce qui est donné) et une donnée
o “quelles sont les données du probléme ?” sous-entend “quels sont les
faits ?” mais une donnée fausse reste une donnée ; un fait n'est plus un
fait s’il est avéré faux
e une donnée n'est qu’une représentation d’une réalité changeante, forgée
dans un contexte de production variable (producteur, outils, ...)
e |es données peuvent néanmoins avoir une valeur suffisante pour de tres
nombreux usages



5 minutes, 20 données

e Une méthodologie de temps court
e Un tour de chauffe, un brise glace qui permet :
o de se placer dans une posture orientée "donnees”
o de visualiser concretement le sujet
o de se poser des questions sur les donnees
e Une forme d’introduction a ce qui va nous préoccuper aujourd’hui
o qu’est-ce qu’une culture ou littératie des données ?
o quels savoirs et outils pour nous permettre de comprendre et exploiter
les données
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A community project with free lightning maps and apps

Maps and statistics
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La réevolution des données en 7 points

La production : digital labor, capteurs, crowdsourcing, etc.

Les producteurs et usagers : les M. Jourdain, les communautés, les objets
La quantité : Big Data mais aussi les small data

La pluralité des sources (les proxies)

La démultiplication des usages : 'autonomisation des données

Le partage des données (notamment I'open data)

L’infrastructure de partage : d'un web documentaire a un web des données

NS O~

> L'exclusivité et la vente de données se fait dure a défendre.
> Si vous ne partagez pas vos données d’autre le feront a votre place.
> Le bouleversement complet du paysage de la data pose un probleme culturel
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Les donneées, c’est pas
trivial

Les difficultés que I'on rencontre,
les défis que cela nous pose



L’objet “donnée”

e On ne croise pas des données tous les matins en sortant
dans la rue

e On ne peut pas “toucher” des données (intangible)

e Un objet ingrat, aride

e Une polysémie problématique qui ne favorise pas le recul
critique
o Une représentation de la réalité et non des faits

o Bruno Latour avait proposeé, sans succes, de parler
d’obtenues



La réalité des données (souvent)

FREQUENTATION DE 2006 4 2010 (Sources : Musées et Sagemor Morbihan en 2009)
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Des données de qualité variable

Remarque : outre
celles que nous
voyons ici hors de
France, nombreuses
sont situées dans le
Golfe Guinée, dans
une ile appelé Null

Island (Wikipedia)

Les Mairies de France ? (par Christian Quest)


https://fr.wikipedia.org/wiki/Null_Island

Des données peu standardisées

e TJouche la plupart des données hors quelques domaines
comme :
o les transports (GTFS)
o les données geographiques (GPX, KML, etc.)
o les oeuvres (Dublin core, MARC, etc.)
o ...
e Un des gros problemes de “I'offre” actuelle
e Des conséquences lourdes
o0 pas de capitalisation des savoirs techniques
o des données difficiles a croiser
o un marché et des usages qui peinent a décoller



Des données pas faciles a trouver

e Les liens profonds sont souvent mal référencés sur les
moteurs de recherche, il faut donc d’abord identifier la source
qui peut héberger les données...

e Exemple : je cherche une liste un peu exhaustive des lieux

culturels du Calvados

o (Google ne va pas m’apprendre grand chose...

o ... ahsijailes lieux culturels en Normandie sur le site
data.culture.gouv.fr mais il va me falloir trier tout ca

o Enfin (en y passant un peu de temps)



https://www.google.com/search?q=lieux+culturels+dans+le+calvados
https://data.culture.gouv.fr/explore/dataset/lieux-culturels-en-normandie/information/?disjunctive.labltype&location=11,49.22163,-0.94929
http://data.culture.gouv.fr
https://www.data.gouv.fr/datasets/lieux-culturels-departement-du-calvados/

Des données avec lesquelles on raconte
n’importe quoi ?

Espérance de vie ala

naissance

(en années)

80

78

% de fumeurs dans la

population adulte
(+de 15 ans)

Corrélation ne fait pas
causalité !

Source des données : OMS via
Gapminder
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https://www.tylervigen.com/spurious-correlations

Les morts par arme a feux
apres le vote de la loi
“Stand Your Ground” en
Floride ?

Gun deaths in Florida

Number of murders committed using firearms
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Des
représentations
qui manipulent

L’échelle est
inverseée par
rapport a
'usage
classique

Gun deaths in Florida
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Fausses informations en ligne :
les adolescents « facilement
dupes », selon une etude

Des chercheurs de I'université de Stanford qualifient la capacité de
raisonnement des jeunes sur I'information en ligne de « désolante »,
étude a I'appui.

C MO N 44 95010 A 12k19 AMic & imtirla 94 44 20402 A OLLAND
L= :r\.‘i‘-,,"\‘ D[ 23.11.2016a 13nh12« Misajourie 24.11.2016 a 0bh40

Par Morgane Tual

http://www.lemonde.fr/pixels/article/2016/11/23/fausses-informations-en-ligne-les-adolescents-facilement-dupes-selon-une-etude 5036468 4408996.html



http://www.lemonde.fr/pixels/article/2016/11/23/fausses-informations-en-ligne-les-adolescents-facilement-dupes-selon-une-etude_5036468_4408996.html

... et les adultes aussi
Go:z:gle "death by gps” “

Web Images Shopping Videos Actualites Plus ~ Outils de recherche

Envirc n 19 800 résultats (L .23 secondes)

'Death by GPS' in desert - Travel - The Sacramento Bee
www.sacbee.com/2011/.../death-by-gps-in-desert.htm... ¥ Traduire cette page
30 janv. 2011 - "It's what I'm beginning to call death by GPS," said Death Valley
wilderness coordinator Charlie Callagan. "People are renting vehicles with ...

'Death By GPS' Increasing In America's Wilderness - Slashdot
tech-beta.slashdot.org/.../death-by-gps-increasing-in-a... ¥ Traduire cette page

The Sacramento Bee quotes Death Valley wilderness coordinator Charlie Callagan: 'it's
what I'm beginning to call death by GPS ... People are renting vehicles ...

Experts Warn of 'Death by GPS' as More People Visit ...
www.foxnews.com/tech/2011/02/04 /death-gps-rise/ ~ Traduire cette page

4 fevr. 2011 - "It's what I'm beginning to call death by GPS," Callagan told the
Sacramento Bee. "People are renting vehicles with GPS and they have no idea ...

"Death by GPS" again. Almost. - RoadTrip America
www.roadtripamerica.com » ... » Topics » Gear-Up! ¥ Traduire cette page

10 nov. 2013 - 6 messages - 5 auteurs

I just read a story from the western Montana newspaper "Missoulian”. It tells of a young



Des données pas faciles a manipuler

e Gros fichiers : exemple fichier des licencies sportifs par

commune de France : fichier .csv de 236 Mo pour 2022
o Ne s’ouvre pas dans votre Excel/LibreOffice

e TRES GROS fichiers : exemple, le DAMIR (Dépenses

d'assurance maladie hors prestations hospitaliéres)
o un fichier de 30 Go pour une année
o 1 milliard 500 millions de lignes pour 6 ans

e formats tres techniques (OpenStreetMap, Inspire, etc.)


https://www.data.gouv.fr/datasets/donnees-geocodees-issues-du-recensement-des-licences-et-clubs-aupres-des-federations-sportives-agreees-par-le-ministere-charge-des-sports/
https://www.data.gouv.fr/datasets/donnees-geocodees-issues-du-recensement-des-licences-et-clubs-aupres-des-federations-sportives-agreees-par-le-ministere-charge-des-sports/
https://www.data.gouv.fr/fr/datasets/depenses-d-assurance-maladie-hors-prestations-hospitalieres-donnees-nationales/

Litteratie ...
Acculturation ...
Mediation ...
Education ...

... aux donneées
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S Surpasser américains et européens en partant d’un pays
- exsangue ?

. Japon 1960’ : I'invention d’une culture, la qualite.
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La litteratie de donnée, un avantage
concurrentiel ?

Data Driven: What Amazon's Jeff Bezos Taught Me About
Running a Company

While conventional wisdom has held that customer service is
e Amazon’s secret sauce, Bezos’s core innovation was to place
b data at the center of his corporate culture. Despite big data’s

hype, Bezos is unique in his data focus. The rest of us are using
buzzwords to try to keep up.

David Selinger
https://www.entrepreneur.com/article/237326

1. Metrics define your corporate culture.
2. Listening to data starts at the top.
3. Democratize data.


https://www.entrepreneur.com/article/237326

Dan Ariely @ N\ S’abonner
R 6 janvier 2013 - €

Big data is like teenage sex: everyone talks about it, nobody really knows how
to do it, everyone thinks everyone else is doing it, so everyone claims they are

doing it...
s Jaime ¥ Commenter ~» Partager
OD=0D25K

1 231 partages 124 commentaires

Les données massives c’est comme le sexe a lI'adolescence : tout le monde en

parle, personne ne sait vraiment comment ¢ca marche, tout le monde pense que les
autres le font, alors tout le monde clame qu’il le fait ...

Dan Ariely, Université de Duke
https://www.facebook.com/dan.ariely/posts/904383595868



https://www.facebook.com/dan.ariely/posts/904383595868

L’approche “strategique”

A la recherche du “data mindset”



Le “data mindset”

e Une composante critique des organisations qui utilisent le mieux
les données

e Kenneth Cukier : “The biggest challenge is not technology, but
mindset’ (Big Data, 2013)

e Le “penser données” c’est la capacité d’'une organisation a tirer
parti des données, des siennes mais aussi celles des autres
(détenir des données ne suffit pas)

e Le “data mindset” est-il inné ou acquis ?



Deévelopper un “data mindset”

e Synchroniser des compétences parfois éloignées (stratégique, sociale,
statistique, informatique) - recruter des datascientists ne suffit pas

e Penser la donnée comme un actif, sous I'angle de la liquidité (et non
comme un patrimoine) : buy, build, invest, sell

e Développer une stratégie de partage et d’ouverture (selon 3 univers de
diffusion), animer un écosystéme

e Changement de posture : expérimenter et pas seulement planifier (on
cherche a apprendre, pas seulement a réussir) - expérimenter c’est poser
puis tester 10 hypotheses contradictoires

e Explorer et exploiter simultanément : des boucles courtes (ex. tests a/b)



Toutes les équipes
devront desormais
exposer leurs données
et leurs
fonctionnalites par
des interfaces de
services a travers le
reseau (API). [...]

Quiconque ne
respectera pas ces
principes sera vire.

(2002)



Amazon : ’entreprise “API”
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Les tests AB, un des secrets de Google

® & o 8]
2 3 26%
Conversion Rate
50% of visitors
see variation A Variation A

® & o
Conversion Rate

50% of visitors
see variation B Variation B




Déployer une
culture de la

m};:g .. : donnée dans
O e — I’organisation,
—_ st arnotn publics et

g ] i phases

o http://infolabs.io/cd16



http://infolabs.io/cd16

Les données ouvertes (open data)

A la croisée des idéaux francais et du pragmatisme
anglo-saxon

1789 : DDHC, art. 15

o La société a le droit de demander compte a tout Agent public de son
administration.

1966 : Freedom of Information Act, E.-U.

1978 : loi CNIL mais aussi loi CADA

2003-2007 : directive PSI et INSPIRE

2007 : rencontre de Sébastopol (grand principes de I'Open
Government Data)

2016 : Lol Lemaire : ouverture obligatoire



data.gouv.fr

Le catalogue des données
frangaises

Découvrez des données sur tous les sujets, produites par
I'administration et la société civile.

71K 375K 6K

JEUX DE DONNEES ET API FICHIERS ORGANISATIONS

ILS PUBLIENT DES DONNEES SUR DATA.GOUV.FR

. En
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<Comment publier des données ?>
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JEUX DE DONNEES

Base Sirene des entreprises
& Insee @

Répertoire national des élus
@ Ministere de |'Intérieur et des Outre-Mer @

Données hospitalieres COVID-19
@ Santé Publique France @

Prix des carburants
& Ministére de I'Economie, des Finances et de la S...

Parcelles en agricultures bio
i@ Agence Bio @



L’approche
“operationnelle”
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TUVO K-12 BUSINESS SUSTAINABLE DEVELOPMENT

“The Data
Literacy
Company”

Enabling Companies to Build a Data
Literate Workforce

Learn About Tuva’'s Data Literacy Solutions

K-12 Schoaols & Buiinasss Sustainable
Districts> : Development>




®0® Data About DLP Data Literacy For Leaders Partners Contact

= Literacy
oan Project How Data Literate Are You?  Data Literacy Courses  Success Stories ~ News & Studies

Data Literacy Will Be
the Most Critical Skill
for the Workforcei
2030

That's why we started a global community dedicated to
creating a data-literate world.

C READY TO START YOUR JOURNEY? —> >




ACTIVIST Apropos | Références | Ressources | Partenaires | Blog | Jobs

WE OPEN DATA,
WE MAKE THEM USEFUL




La médiation aux donneées :
quelques principes

1. Rendre lisible, tangible, sensible, a I’échelle des individus

2. Manipuler, apprendre par le “faire”

3. Produire des données : un bon producteur/ouvreur de données
est un bon usager/réutilisateur

4. Une démarche ouverte et collective, parce qu'avec des choses si
neuves l'apprentissage collectif est tellement plus efficace

Le nouveau monde de données requiert de nouvelles meédiations qui
sont en cours d’'invention, de test.



Le cercle
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Rich usages:
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knowledge,
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source: Charles Nepote, 2024,

CC-BY licence



Expérimentation orientée “projet”

Challenges de Kagale.com/com
- - _gg—Q'
Zooniverse data science

etitions

communautaires

Tests A/B Lg .mode b_eta,
délivrer mais sans
Wanted Data s’engager
Méthodo : liste des W9rksh9p, parcours
données idéales d’évaluation
Projet MAIF & GO
Datalab/infolab
interne Hackathon interne

Outils de dataviz

L’infolab externe APIs & Systeme
. . . le Tuba, la Coop Hackathon d’information
il el skl Cartopartie : carto Infolab, ... Service Oriented
Projet physique il Architecture Projet
4 Ve

“Ieger" Plateforme data “lourd”

Scan partie : e Datablitz : collecte .
collecte de Expec'iltlon Ee collaborative g:‘tl: rBaa.taC:]pc):\a/r;
produits onnees intensive ’

Projet Mesinfos,
phase d’expé

Concours de
Datacamps, réutilisation :

barcamps, camps... Dataconnexions...

Recensement Data Storytelling
express

R\
Ou sont les data ?

Projet Data Shaker
Datalake SNCF

L’interview de la

creadata.fr WTF CSV .
donnée

orientée “données”

en italique les projets/outils “live” ou préts a I'emploi


https://docs.google.com/document/d/1CKii6iF1Q5gciBCHYEhIalDWvl10xCElE9R_M8BYG3I/edit#
http://infolabs.io/liste-donnees-ideales
http://infolabs.io/liste-donnees-ideales
http://www.creadata.fr/
https://databasic.io/en/wtfcsv/
http://infolabs.io/interview-de-la-donnee
http://infolabs.io/interview-de-la-donnee
https://www.zooniverse.org/
https://docs.google.com/document/d/1dkb-H5UwhWBcj0BxXKsLSLXteUG_XDDLokXhEWsYoa4/edit#
https://docs.google.com/document/d/1dkb-H5UwhWBcj0BxXKsLSLXteUG_XDDLokXhEWsYoa4/edit#
https://docs.google.com/document/d/1dkb-H5UwhWBcj0BxXKsLSLXteUG_XDDLokXhEWsYoa4/edit#
http://kaggle.com/competitions
http://kaggle.com/competitions

A titre d’exemple : linterview de la donnée

e Une méthodologie de découverte et de compréhension d'un jeu de données
e Une personne ou une petite équipe joue le réle d'un jeu de données comme
s'il s'agissait d'une personne interviewee par un journaliste/un enquéteur
e C(Ce dernier cherche a connaitre le plus de choses d’elle en un minimum de

temps

e |Intéréts :
o fait appel a des compétences sociales, partagées par le plus grand nombre et non-techniques
o sa forme “bottom-up”, ludique et interactive, qui renforce I'attention et la motivation des

participants
o une trés bonne base pour réaliser une fiche descriptive d’'un jeu de données

Exemple : la base de données Open Food Facts, a vos questions !



Evangélisation
Exemple : le COOC Data de la MAIF

Plus de 2 heures
d’épisodes video qui
Introduisent les
basiques de la
donnée dans
I'entreprise

11:48 )
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Le développement des données transforme la société. La Poste s’inscrit dans ceti

Pour cela, Le Groupe La Poste s’engage a:

/ APPORTER
TOUJOURS PLUS
DE SERVICES

A SES CLIENTS

/ Services numériques :

avec les données clients,
simplifier les relations et opérer
les échanges tant dans le monde
physique que dans le monde

du numérique.

/ Logistique:

avec les données de flux et les
préférences de livraison des
clients, adapter nos processus
industriels aux contraintes

et besoins de la vie moderne.

/ Activités bancaires :

/ DONNER AUX
PERSONNES
LE CONTROLE
DE LEURS
DONNEES

/ Information :

donner une information claire
et compléte pour permettre
un accord averti.

/ Liberté:
accéder a ses données pour
pouvoir les rectifier et exprimer

librement ses choix (opt in / out).

/ Continuité :
assurer la pérennité et la
continuité des services, garantir

/ PROTEGER
LA DONNEE
ET RENDRE
COMPTE

DE SON
TRAITEMENT

|/ Exemplarité :

appliquer la réglementation et
les contrats en vigueur, respecter
la charte éthique du Groupe

et contribuer a 'émergence de
nouveaux labels ou certifications.

/ Expérience client :

par la qualité et lusage pertinent
des données, améliorer
U'expérience client, personnaliser
la relation et développer



LE #DATALAB

au coeur de GrDF

INNOVER PAR
LES DONNEES

Au sein de la DSI de GrDF,
ingénieurs en informatique,

en mathématiques appliquées,

en statistiques et analystes
sémantiques décortiquent les
données de I’entreprise. lIs utilisent
les Data sciences et les outils Big Data
pour élaborer des modeles prédictifs
au service des meétiers de GrDF.




Le sprint qualite :
MAIF, Etalab, etc.

o-

A'quel niveaurou b Impact du

Probléme fréquence le probléeme Effort de

rencontré Commentaire + exemple réel dans le jeu probiéme est-il sur les correction
Type de probléme = Observateurs = ? = de données = observé 2 = usages = estimé
Manque de métadonnées : la fraicheur
des données n'est pas explicité :
* le délai entre le réel et la mise en
base de la donnée on a effectivement une date de mise a jour
* le délai entre le réel et la publication cette date n'est pas necessairement identique 1. conceme
de la donnée Bindme 4 ¥ oui ~ a la date réel de modification de I'équipent I'ensemble du jeu ~ important ~ important
Manque de métadonnées : la langue 1. conceme nul ou
des textes n'est pas spécifiée Bindme 4 ¥ oui ~ suffisament parlant I'ensemble du jeu ~ négligeable ~ trés faible
Métadonnées imprécises : le format de 1. conceme
date n'est pas spécifié Bindme 4 ¥ oui ¥ pas de mention du format I'ensemble du jeu ~ faible ¥ faible
Métadonnées imprécises : unités non
spécifiées Bindme 4 ¥ non ¥ unité précisée en M2 Y >
Métadonnées imprécises : systéme de
coordonnées non spécifié Bindme 5 ¥ non ¥ pas de coordonée GPS v v
Métadonnées imprécises : nom de
colonnes ambigus Bindme 5 ¥ non ¥ nom des colonnes décrit dans méta données v v

4. probléme

Métadonnées fausses Bindme 5 ¥ oui ¥ incomplétes : exemple manque Insnovoie fréquent ~ faible ¥ trés faible
La taille maximale d’'un champ
dépasse celle qui est spécifiée dans la taille non indiquée dans les méta données : ne 4. probléme
documentation Bindme 5 ¥ oui ¥ pemmet pas de controler fréquent ¥ faible v

L'ordre des colonnes ne comrespond
pas a l'ordre donné dans la on a été obligé de regrouper et trier les méta 4. probléme

4



dataNOVA

Le Groupe La Poste

Données postales Données externes Cartes Graphiques API Aide

Bienvenue sur dataNOVA
Le portail Open Data du Groupe La Poste

VVous souhaitez

-
--

Avoir un apergu du Explorer les données Télécharger les Partager des données
patrimoine de données disponibles, et faire données ou utiliser les postales et non
de La Poste et d'autres des analyses simples API pour intégrer les postales

acteurs données ouvertes
(nombre limité de
requétes)

dataNOVA est votre plateforme !

YXTmties moarihnm iy = e

& Inscription

| |
I

Proposer des
applications ou des
services utilisant les

données



CAMIER #1: CULTURE DES DONNEES

Vers une organisation data
driven: mettre la culture
des données au cceur de
'organisation

Ce cahier porte sur |a place que la “culture des données™
peut acquérir dans une organisation. Il montre non seule-
ment la transversalité de la culture des données, mais en-
core la diversité des actions qui peuvent étre menées pour
favoriser son partage et sa circulation.

Ce cahier est e résultat d'un travail et d'échanges col-
lectifs réalisés tout au long de 'année 2016 au sein de la
Campagne Infolab de la FING. Le groupe a été animé par
Sarah Labelle, avec I'étroite collaboration d'Armelle Gilliard

et Charles Népote et la complicité de Simon Chignard.
Le groupe é&tait composé de : Marine Guillon et Francois
Herlent pour la MAIF, Axeile Reynier pour le Groupe Up,
Stéphane Gouffier pour FADEME, Isabelle Micheu pour La
Poste. Le cahier a été rédigé sous la direction de Sarah
Labelle.

Retrouver ce document en ligne :

Aller plus loin

=> https://culture-d.rn7.net

La culture de a donnée

127
77

P
V.
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https://culture-d.rn7.net

Aller plus loin

CAMIER #2

1,2, 3 data, expérimentez !

Ce cahler propose un panorama du monde de |"exploration
et de l'expérimentation avec les données. Il montre com-
ment I'expérimentation peut étre a la portée de tous, avec
des moyens adaptés & toutes les organisations.

Ce cahler est Je résultat d'un travail et d'échanges coi-
lectifs réalisés tout au long de 'année 2016 au sein de

la Campagne Infolab de la FING. Le groupe a été animé

par Charles Népote, avec I'étroite collaboration d’Armelle
Gilkard et la compiicité de Sarah Labelle et Simon Chignard.

Le groupe était composé dEmmanuelie Katz et Axelle

Buynier frause U Jsmbat it o Zochouns o => https://culture-d.rn7.net

phie Vitrat (MAIF). Le cahier a été rédigé sous la direction
de Charles Népote.

Retrouver ce document en ligne :

http/finfolabs.io/xp16



https://culture-d.rn7.net

Ressources

e Liste thematigue d'une douzaine de ressources sur la
culture de la donnée
o Des ressources génerales
o Des ressources thématisées par objectif
e Des professionnels
o La coopérative Datactivist
o Le collectif Data Publica
e Des lieux d'échange
o Forum Team Open Data
o data.gouv.fr est trés social : commentaires,

valorisations des usages S YO
J A A

La culture de la donnee


https://codeberg.org/CharlesNepote/data-culture/src/branch/main/ressources-mediation.md
https://datactivist.coop/fr/
https://data-publica.eu/
https://teamopendata.org/
http://data.gouv.fr

| DATA

LITERACY

) [ convarence |
.o [ ————

Data Literacy
Conference
2016 2017, 2018

2 jours

e 170+ participants

e 15 intervenants internationaux de
haut niveau

e 8 ateliers, 2 masterclass

e Une premiére mondiale




Les données de la culture

e \endredi prochain 9h

e 45 minutes de préparation

e |Interview de la donnée : identifiez un jeu de données
relatif a la culture. Astuce : portails de données vus
aujourd’hui.
o Parcourez-le, regardez/explorez : les données, leur contexte de

production, leur producteur (qui, pourquoi il fait ca ?), des
eventuels problemes qualité, les usages, les usagers, ...

e Alternative : “les données et moi” : une de vos experiences
d'usage des donneées : qu'avez-vous appris ?

e Alternative : trouvez un exemple de bouleversement du
monde de la culture par les donnéees



Sources

Cette presentation reprend pour partie les travaux effectués
pendant la campagne Infolabs de la Fing (2015-2018),
menes par Armelle Gilliard, Sarah Labelle, Simon Chignard
et Charles Nepote.



